Arger iiber Energie-K
Abstimmung Prominent wirbt die Stadt seit dieser Woche mit einer Infokampagne fiir ihr Energiekonzept 2050 -
und das mitten im Abstimmungskampf zum neuen Energiegesetz. Dessen Gegner finden das Vorgehen stossend.
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Eine grosse Fahne weht seit Mon-
tag liber der Marktgasse. Sie
macht auf die neue Infokampag-
ne zum Energiekonzept 2050 der
Stadt aufmerksam. Die Kampag-
ne «watt bin ich?» wurde anléss-
lich des 10-jahrigen Bestehens
des Energiekonzepts lanciert und
soll Fortschritte in der Energie-
wende aufzeigen (Ausgabe von
gestern). Dariiber sind nicht alle
gliicklich. «Das ist Staatspropa-
ganda der Ubelsten Art», sagt
Kurt Weigelt, Direktor der Indus-
trie-und Handelskammer St. Gal-
len-Appenzell (IHK). Es konne
nicht sein, dass sich die Stadt so
instrumentalisieren lasse und mit
offentlichen Geldern in einen
nationalen Abstimmungskampf
eingreife.

Am 21. Mai entscheiden die
Stimmbiirgerinnen und Stimm-
biirger namlich dartiber, ob das
neue Energiegesetz des Bundes
angenommen werden soll. In die-
ser Woche wurden die Abstim-
mungsunterlagen versendet. «Es
ist nicht Aufgabe der Stadt, sich
in einen Abstimmungskampf ein-
zumischen», sagt Weigelt. Dafiir
sei die Zivilgesellschaft verant-
wortlich. Generell sei es kritisch,
wenn sich Verwaltungsorgane an
sogenanntem Erwartungsma-
nagement, also der «sanften Um-
erziehung der Bevolkerung» be-
teiligen wiirden. «In einem Ab-
stimmungskampfzu einem solch
brisanten Thema ist das aber
schlicht inakzeptabel», ist Kurt
Weigelt iiberzeugt.

Nicht die Position stort,
sondern der Grundsatz

Es gebe schlicht keinen Grund,
just vier Wochen vor dem Ab-
stimmungstermin eine solche
Kampagne zu lancieren. «Ihr Ju-
bildum hitten die Verantwortli-
chen auch im Sommer noch fei-
ern konnen.» Es gehe ihm dabei
auch nicht um die spezifische
Position, die gegen aussen vertre-
ten wird, sondern ums Grund-
sdtzliche, betont Weigelt. «Wir
miissen uns die Frage stellen, was
mit Offentlichen Geldern im
Kampagnenbereich iiberhaupt
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An bester Lage wirbt die Stadt seit Montag fiir ihr Energiekonzept. Das gefallt nicht allen.

angestellt werden darf.» Deshalb
hofft der IHK-Direktor nun, dass
diese Frage bald auch aufs politi-
sche Tapet kommt. «Dafir ist

«Das ist Staats-
propaganda
der ubelsten
Art.»
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aber das Stadtparlament zustén-
dig und nicht die IHK.» Es sei
aber klar, dass Private kaum eine
Chance hitten, wenn sich die
Verwaltung mit 6ffentlichen Gel-
dernindiesem Rahmen an einem
Abstimmungskampf beteilige.
Beider Stadt ist man sich kei-
nes Fehlers bewusst. Man betrei-
be mit der Kampagne «watt bin
ich?» keinen Abstimmungs-
kampf, sagt Stadtrat Peter Jans.
Man wolle vielmehr aufzeigen,
was inden letzten Jahren erreicht
wurde, wo man in dieser Ent-
wicklung heute stehe und woran
man in Zukunft noch arbeiten
miisse. Dass dies zeitgleich mit
einem nationalen Abstimmungs-
kampf stattfinde, sei Zufall.

Kampagne behandelt nur
das stidtische Konzept

«Die Idee zu dieser Informa-
tionskampagne kam auf, bevor
iberhaupt ein Referendum gegen
das Energiegesetz des Bundes
ergriffen wurde und das Abstim-
mungsdatum feststand», sagt

Jans. Ausserdem dussere man
sich in der Kampagne «watt bin
ich?» ausschliesslich zum stadti-
schen Energiekonzept 2050,

«Die Stadt
betreibtkeinen
Abstimmungs-
kampf.»

Peter Jans
Direktor Technische Betriebe
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nicht aber zur Energiestrategie
des Bundes, die Gegenstand der
Volksabstimmung am 21. Mai ist.

Zeitpunkt wire im Herbst
noch ungiinstiger

Auch den Vorwurf, der Zeitpunkt
der Infokampagne sei schlecht
gewahlt, lasst Jans nicht gelten.
«Hitten wir die Kampagne erst
im Herbst lanciert, wire mogli-
cherweise eine Abstimmung {iber
den Ausbau des Fernwirmenet-
zes unmittelbar bevorgestanden.
«Das wire dann in der Tat prob-
lematisch gewesen», sagt der Di-
rektor der Technischen Betriebe.
Dies, weil es sich in diesem Fall
um eine stidtische Vorlage ge-
handelt hitte. Und schliesslich
gehe es weder bei der Kampagne
noch beim Energiekonzept dar-
um, die Biirgerinnen und Biirger
umzuerziehen, sondern sie trans-
parent zu informieren und zu
sensibilisieren. «Sensibilisie-
rungsarbeit ist auch Teil des stad-
tischen Energiekonzepts», sagt
Jans.
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